


广州 海伦春天
洋房组团推广





2011年下半年，在广州增城凤凰城、誉山
 

国际等大城、豪宅和政府调控的双重夹击
 

下，海伦春天洋房在完成销售任务时，更在
 

市场取得巨大的好感和品牌亲和力和美誉度。



一种全新的推广模式：
 

一种超越地产狭隘范畴，上升社会文
 

化层面的思考模式即社会文化运动。



关键在于，找到一种引发社会关注，
 

并击中他们内心共鸣的社会文化趋势？



“团聚”“美好情怀”



他们在城市里拼搏多年，工作努力，
 

仍在广州市中心买不大房子；
 

收入中等，上有老，下有小，生活节俭，
 

大部分收入用于储蓄以安家立业，
 

渴望在广州安家，家人能在广州团聚，
 

事业和家庭双圆满是每个人心中最大的精神寄托。



一个洞察：
 

家人团聚是每个在广州或者
 

在外生活的人的最大心理需求



所以，沟通语
 

鼓励团聚



创作表现出街



南都报广01



南都报广02



南都报广03
中秋节前投放



南都报广04
中秋节后投放



南都报广05



南都报广06
光棍节前投放



南都报广07



地铁广告



公交站台



围档



围档



折页出街



THANKS!



深圳道里广告有限公司

地址：深圳市华侨城创意文化园北区A4栋405

官方微博：http://weibo.com/daoliad
官方博客：http://blog.sina.com.cn/daoliad
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